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NUEVAS GENERACIONES EN UNIVERSIDADES PRIVADAS:
¢QUE HACER?

Este libro adopta una modaidad de recopiiacion tedrica que propone analizar en prim
lugar las caracteristicas de las nuevas generaciones y en sequndo termeno, &
y describir brevemente fas Oltimas tendencias de la mercadotecnia y luego a traves del

o las aubas universitaria.
D00 en |3 Cudid £l trabajo s= enmarca en el abordaje de fa Educacion Universitaria como un se
Primera coma titular de un susceptible de ser analzado, disenado y gestionado a través de la aplicacion de mecanismos
de una i miegre de un marketing especitico fomando principaimente en consideraciin los nuevos requeri-
meentos de kos usuanos dreclos e indire

El mencionsxdo enfoque en ninglin caso intenta poaer en discusion ef abordaje de esa
misma Educacion Universitania desde otros puntos de vista como el de los contenidas, las
exigencias en las evaluaciones, la responsabilidad universitaria o Jos distintos aspectos
fticos, deontoldgicos o de formaciin retacions

5 prooc on permanente de as autoridades de las universdades privadas conocer
las motivaciones, causas o razones que B=varian a un joven perteneciente a s nuevas
generaciones a saguir una determinada carrera en un definido establecimiento de Educacion
Superior,

Consideramos que en casi 10dos los cas en Jos distintos niveles de educacion (pri-
marn, secundario y universitario) la adecuacion a los nuevos contextos y requerimientos
se produca lentamente.

A Jos efectos de poder identificar las mencionadas en el marco d
plina det marketing educativo 58 hace necesano tener mayores precisiones sobre algunos

d interrogantes

utor de tesis, f £ 0ué requerimientos concredos tienen los alumnos pertenecientes a la generacion Y?
£COmo se podrian adecuar por ejemplo las Facultades de Cencias Empresariales o
Econdmicas (especialmente las de gestidn privada) de nuestro Pas a dichas necesidades?
La aplicacion de renovados conceptos vinculados al marketing educativo y una gestion
proactiva y anticipatoria basada en la comunicacion y el dialogo permanents con bos alum-
nos, permitiian vislumbrar el comienzo de un camino hacka la adaptacién de los serviclos
ecucativos universitanios de gestidn privada a ks motivacion: ecesidades y

vidad de cone ) de 1as nuevas generaciones
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